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  1.  DES GÉNÉRATIONS QUI CONSOMMENT  
  DE MOINS EN MOINS DE VIN 

1. GÉNÉRATION HÉRITAGE (82-105 ANS EN 2023) : 
  CONSOMMATION QUOTIDIENNE DE VIN  

2. GÉNÉRATION BABYBOOM (56-81 ANS) : 
  CONSOMMATION OCCASIONNELLE DE VIN  

3. GÉNÉRATION X (47-55 ANS) : 
  OCCASIONNELLE  

4. GÉNÉRATION Y (28-46 ANS) : 
  OCCASIONNELLE ET EXCEPTIONNELLE  

5. GÉNÉRATION Z (13-27 ANS) : 
  VERS UNE CONSOMMATION EXCEPTIONNELLE DE VIN ?  
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  FRÉQUENCE DE CONSOMMATION DE VIN EN 2015 : 
RÉPARTITION EN FONCTION DE L’ÂGE
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  2.  LA GÉNÉRATION Z (13-27 ANS) : 
  5 PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS 

1. Une génération Z mondialisée et hyper connectée : réseaux sociaux. 
(Shreeves, 2022)

2. Une génération Z qui consomme moins d’alcool, moins de vin, 
moins de sucre. 
(Casalegno et al, 2019), (Wine Intelligence, 2022) (Wine Market Council, 2019)

3. Une concurrence de la bière, des alcools forts et des Hard Seltzers. 
(Kantar, 2021)

4. Le vin = la boisson de l’âge adulte. 
(Jaud, Lorey, 2022)

5. Une génération Z sensible à l’environnement  
et au changement climatique. 
(IWSR, 2022)

6. Une génération qui consomme moins de viande. 
(Étude Diplomeo 2020)
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